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Código da Disciplina:
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Ementa: 

Noções de empreendedorismo. Perfil do
empreendedor. O novo mundo do trabalho.

Alternativas de empregabilidade e geração de riqueza.

O empreendedorismo corporativo. 

Construir idéias que fundamentam a construção de
um modelo de negócio. Identificação de
oportunidades e criação de um modelo de negócio 

Objetivos: 
Capacitar o Aluno a construir idéias que fundamentam a construção de um
modelo de negócio. 

Identificação de oportunidades e criação de um modelo de negócio. 

Programa: 

CONSTRUÇÃO DE UM MODELO DE NEGÓCIOS, cumprindo as seguintes etapas: 
 

ANÁLISE DE MERCADO 

OPORTUNIDADES DO NEGÓCIO 

ESTRATÉGIA EMPRESARIAL: análise das forças competitivas de Porter 
FATORES CRÍTICOS DE SUCESSO DA EMPRESA; 

ANALISE DE VIABILIDADE TÉCNICA 

MISSÃO, VISÃO E OBJETIVOS DO NEGÓCIO. 

ESTRUTURA ORGANIZACIONAL DO NEGÓCIO 

FLUXO DO PROCESSO 

PLANO DE MARKETING 

PLANO FINANCEIRO 
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Metodologia: 

Aulas Expositivas; Trabalhos em Grupo; Pesquisas; Seminários. 

Critério de avaliação: 

Prova Escrita; Pesquisas; Trabalhos de Grupo. 
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